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	АКАДЕМИЧЕСКАЯ ПРЕЗЕНТАЦИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

	Цель дисциплины
	Ожидаемые результаты обучения (РО)
В результате обучения по дисциплине обучающийся будет способен
	Индикаторы достижения РО (ИД)  

	Цель изучения дисциплины «История мирового медиадизайна»: состоит в том, дать студентам целостное представление об историческом развитии медиадизайна как культурного и художественного феномена.
Проанализировать основные этапы становления медиадизайна от традиционных форм визуальной коммуникации до цифровых медиа.
Сформировать навыки критического анализа медиапродуктов разных эпох.
Подготовить студентов к профессиональной деятельности в условиях стремительно развивающейся медиасреды
	1. Анализировать медиадизайн в контексте социальных, политических и экономических процессов В результате практического задания учащиеся должны узнавать исторические современные знания об медиадизайне;
	1.1. Знать ключевые этапы развития мирового медиадизайна.освоение истории и теории медиадизайна;

	
	
	1.2. выполняет сравнительный анализ медиапроектов разных эпох (например, плакат 1920-х и цифровая реклама XXI века), демонстрируя умение выявлять сходства и различия

	
	2. Приобретение творческого опыта в данной области медиа дизайна и искусства;
	2.1. проводит разбор кейсов (видео, веб-сайты, рекламные кампании) и формулирует обоснованную позицию с использованием профессиональной терминологии.

	
	
	2.2. овладение функциями и навыками медиадизайна;

	
	3. Знать ключевые этапы развития мирового медиадизайна. Критически оценивать современные медиа форматы и сопоставлять их с историческими аналогами.
	3.1. готовит мультимедийную презентацию или исследовательский проект с опорой на научные источники (не менее 5 публикаций из баз данных Scopus, Web of Science, JSTOR)

	
	
	3.2. формирование умения создавать художественный образ.

	
	4. Применять полученные знания при создании авторских медиапроектов, развивать художественный вкус, внимание, память, образное мышление, воображение.
	4.1. освоение психологии цвета, художественного вкуса;

	
	
	4.2. адаптация к созданию композиции с использованием одного вида контраста;

	
	5. Развивать навыки работы с классическими и современными материалами, а также с компьютерными технологиями, способность к полиграфическому выполнению своего производства.
	5.1. практиковать с компьютерной технологией;

	
	
	5.2. адаптация продукции к выполнению в медиа дизайне производстве.

	Пререквизиты 
	Основы медиадизайна 

	Постреквизиты
	Инновационные технологии медиадизайна 

	Учебные ресурсы
	Литература
1. Moggs P. B., Purvis A. W. History of Graphic Design. Wiley, 2016
2. Hollis R. Graphic Design: A Concise History. Thames & Hudson, 2020
3. Drucker J., McVarish E. Graphic Design History: A Critical Guide. Pearson, 2019 
4. Hollis R. Graphic Design: A Concise History. Thames & Hudson, 2011
Перечень наглядных и других средств, технических средств, используемых в учебном процессе:
1. слайды, CD, репродукции и оригиналы книг, необходимые для демонстрации в ходе курса;
2. лаборатория эстампа, обеспечивающая возможность выполнения и печати основных техник печати, офорта и литографии;
3.класс отображения, оснащенный персональными компьютерами Pentium-4 с Adobe Photoshop 7.0, Adobe Illustrator 11, QuarkXpress 6, сканерами и цветными принтерами.

	Академическая политика дисциплины 
	Академическая политика дисциплины определяется Академической политикой и Политикой академической честности КазНУ имени аль-Фараби. 
Документы доступны на главной странице ИС Univer.
Интеграция науки и образования. Научно-исследовательская работа студентов – это углубление учебного процесса. Она организуется непосредственно на кафедрах, в лабораториях, научных и проектных подразделениях университета, в студенческих научно-технических объединениях. Самостоятельная работа обучающихся на всех уровнях образования направлена на развитие исследовательских навыков и компетенций на основе получения нового знания с применением современных научно-исследовательских и информационных технологий. Преподаватель исследовательского университета интегрирует результаты научной деятельности в тематику лекций и семинарских (практических) занятий, лабораторных занятий и в задания СРОП, СРО, которые отражаются в силлабусе и отвечают за актуальность тематик учебных занятий и заданий.
Посещаемость. Дедлайн каждого задания указан в календаре (графике) реализации содержания дисциплины. Несоблюдение дедлайнов приводит к потере баллов. 
Академическая честность. Практические/лабораторные занятия, СРО развивают у обучающегося самостоятельность, критическое мышление, креативность. Недопустимы плагиат, подлог, использование шпаргалок, списывание на всех этапах выполнения заданий.
Соблюдение академической честности в период теоретического обучения и на экзаменах помимо основных политик регламентируют «Правила проведения итогового контроля», «Инструкции для проведения итогового контроля осеннего/весеннего семестра текущего учебного года», «Положение о проверке текстовых документов обучающихся на наличие заимствований».
Документы доступны на главной странице ИС Univer.
Основные принципы инклюзивного образования. Образовательная среда университета задумана как безопасное место, где всегда присутствуют поддержка и равное отношение со стороны преподавателя ко всем обучающимся и обучающихся друг к другу независимо от гендерной, расовой/ этнической принадлежности, религиозных убеждений, социально-экономического статуса, физического здоровья студента и др. Все люди нуждаются в поддержке и дружбе ровесников и сокурсников. Для всех студентов достижение прогресса скорее в том, что они могут делать, чем в том, что не могут. Разнообразие усиливает все стороны жизни.
Все обучающиеся, особенно с ограниченными возможностями, могут получать консультативную помощь по е-mail zhazira.batyrkhanova79@gmail.com либо посредством видеосвязи на платформе Zoom https://us05web.zoom.us/j/9168701693?pwd=WnYrSStvVmpOdEMvWVZiOGY4MklyUT09.
Интеграция МООC (massive open online course). В случае интеграции МООC в дисциплину, всем обучающимся необходимо зарегистрироваться на МООC. Сроки прохождения модулей МООC должны неукоснительно соблюдаться в соответствии с графиком изучения дисциплины.  
ВНИМАНИЕ! Дедлайн каждого задания указан в календаре (графике) реализации содержания дисциплины, а также в МООC. Несоблюдение дедлайнов приводит к потере баллов. 

	ИНФОРМАЦИЯ О ПРЕПОДАВАНИИ, ОБУЧЕНИИ И ОЦЕНИВАНИИ

	Балльно-рейтинговая 
буквенная система оценки учета учебных достижений
	Методы оценивания

	Оценка
	Цифровой 
эквивалент
баллов
	Баллы, 
% содержание 
	Оценка по традиционной системе
	Критериальное оценивание – процесс соотнесения реально достигнутых результатов обучения с ожидаемыми результатами обучения на основе четко выработанных критериев. Основано на формативном и суммативном оценивании.
Формативное оценивание – вид оценивания, который проводится в ходе повседневной учебной деятельности. Является текущим показателем успеваемости. Обеспечивает оперативную взаимосвязь между обучающимся и преподавателем. Позволяет определить возможности обучающегося, выявить трудности, помочь в достижении наилучших результатов, своевременно корректировать преподавателю образовательный процесс. Оценивается выполнение заданий, активность работы в аудитории во время лекций, семинаров, практических занятий (дискуссии, викторины, дебаты, круглые столы, лабораторные работы и т. д.). Оцениваются приобретенные знания и компетенции.
Суммативное оценивание – вид оценивания, который проводится по завершению изучения раздела в соответствии с программой дисциплины. Проводится 3-4 раза за семестр при выполнении СРО. Это оценивание освоения ожидаемых результатов обучения в соотнесенности с дескрипторами. Позволяет определять и фиксировать уровень освоения дисциплины за определенный период. Оцениваются результаты обучения.

	A
	4,0
	95-100
	Отлично
	

	A-
	3,67
	90-94
	
	

	B+
	3,33
	85-89
	Хорошо
	

	B
	3,0
	80-84
	
	Формативное и суммативное оценивание
	Баллы % содержание

	B-
	2,67
	75-79
	
	Активность на лекциях                                        
	5

	C+
	2,33
	70-74
	
	Работа на практических занятиях                      
	20

	C
	2,0
	65-69
	Удовлетворительно
	Самостоятельная работа                                      
	25

	C-
	1,67
	60-64
	
	Проектная и творческая деятельность              
	10

	D+
	1,33
	55-59
	Неудовлетворительно
	Итоговый контроль (экзамен)                                                         
	40

	D
	1,0
	50-54
	
	ИТОГО                                      
	100 

	
Календарь (график) реализации содержания дисциплины. Методы преподавания и обучения.



	Неделя
	Название темы
	Кол-во часов
	Макс.
балл
	Формы/платформы обучения


	МОДУЛЬ 1
Стилевые направления и теоретические основы медиадизайна

	
	Л-1 Предмет, задачи и методология изучения истории медиадизайна.
	3
	0
	 Офлайн

	
	ПЗ 1. Анализ медиапродуктов разных эпох
Сравнение плакатов, журнальной графики, рекламных роликов XX–XXI вв.
Разбор медиа кейсов (например, советский агитплакат vs современная социальная реклама).
	6
	0
	Офлайн

	
	Л2. Происхождение визуальных коммуникаций: петроглифы, пиктография, рукописные манускрипты
	
	
	

	
	 ПЗ 2. Исследовательские мини-проекты
Подготовка аналитического обзора об одном периоде или направлении (Баухауз, поп-арт, постмодернизм, цифровой медиадизайн).
Презентация студентами мультимедийного материала
	
	
	

	
	Л3. Изобретение книгопечатания и формирование массовой коммуникации.
	
	
	

	
	 ПЗ 3.Практика визуальной реконструкции
Воссоздание медиапродукта в стиле определённой эпохи (например, плакат 1930-х или веб-страница 1990-х).
Работа в Adobe Photoshop / Illustrator / Figma.
	
	
	

	
	Л4. Плакат и печатная графика XIX–XX вв.: от пропаганды до коммерческой рекламы
	
	
	

	
	ПЗ 4. Сравнительный анализ медиа трендов
Сопоставление классических медиа форматов (газета, плакат, ТВ-заставка) с современными (Instagram-пост, TikTok-видео, AR-эффект).
Обсуждение эволюции языка визуальной коммуникации
	3
	0
	Офлайн

	
	СРСП 1. Консультации по выполнению СРС 1.
	
	
	

	
	Л5.Фотография, кинематограф и их влияние на визуальные коммуникации.
	
	
	

	
	ПЗ 5. Коллективные дискуссии и критика
Групповая работа: студенты выбирают медиапроект (реклама, клип, сайт, приложение) и проводят критический разбор.
Развитие навыков аргументированной оценки медиадизайна.
	3
	15 
	Офлайн

	
	СРС 1. Выполнение готового эскиза в графической программе.
	
	20
	

	
	Л6. Баухауз и авангард: становление новых эстетических принципов
	
	
	

	
	ПЗ 6. Аналитика локального медиадизайна
Анализ казахстанских медиапроектов и их места в глобальном контексте.
Сравнение с зарубежными примерами
	3
	 15
	Офлайн

	
	Л7.Появление телевидения и массовых медиа платформ
	
	
	

	
	ПЗ 7. Подготовка презентаций творческого медиапроекта с применением историко-теоретических знаний.
Защита перед группой с последующим обсуждением
	4
	15
	Офлайн

	
	СРСП 2. Консультации по выполнению СРС 2. 
	
	
	

	
	Л8. Компьютерная графика и зарождение цифрового дизайна
	
	
	

	
	ПЗ 8. Тематические иллюстрации, выполненные в графических техниках, утвержденных заранее, и отражающих колористическое и тональное решение цикла иллюстраций. 
	4
	15
	Офлайн

	
	СРС 2.  Выполнение готового эскиза в графической программе.
	
	20
	

	
	Рубежный контроль 1                                                                                                                                                                                                     

	26
	100
	

	МОДУЛЬ 2 
Понятия «книга», «детская книга». Особенности определения детской книги.

	
	Л9. Постмодернизм и мультикультурализм в медиадизайне.
	1
	2
	Офлайн

	
	ПЗ 9. Тематические иллюстрации, выполненные в графических техниках, утвержденных заранее, и отражающих колористическое и тональное решение цикла плакатов и рекламы. 
	2
	8
	Офлайн

	
	СРСП 3. Консультации по выполнению СРС 3. 
	
	
	

	
	Л 10.Современный медиадизайн
Веб-дизайн и UX/UI: визуальные коммуникации в цифровых средах.
	1
	2
	Офлайн

	
	ПЗ 10-11. Различные виды изобразительных элементов. Буквица как отличительный знак в дизайне. 
	4
	8
	        Офлайн

	
	СРСП 4. Консультация по выполнению СРС 3. 
	
	
	

	
	Л12.Motion design, 3D-анимация, AR/VR технологии.
	1
	2
	Офлайн

	
	ПЗ 12. Подготовка творческого медиапроекта с применением историко-теоретических знаний.
Защита перед группой с последующим обсуждением
	2
	8
	Офлайн

	
	СРС 3.  Выполнение готового эскиза в графической программе.
	
	20
	Офлайн

	
	Л13.Социальные сети и визуальные тренды XXI века
	1
	2
	Офлайн

	
	ПЗ 13. Подготовка творческого медиапроекта с применением историко-теоретических знаний.
Защита перед группой с последующим обсуждением
	4
	8
	Офлайн

	
	СРСП 5. Консультации по выполнению СРС 4. 
	
	
	

	
	Л14.Глобальные тенденции и локальная специфика медиадизайна
	1
	2
	Офлайн

	
	ПЗ 14. Подготовка творческого медиапроекта с применением историко-теоретических знаний.
Защита перед группой с последующим обсуждением
	2
	8
	        Офлайн

	
	Л15. Исторические и современные аспекты медиадизайна.
	1
	2
	        Офлайн

	
	 ПЗ 15. Подготовка творческого медиапроекта с применением историко-теоретических знаний.
Защита перед группой с последующим обсуждением
	4
	8
	        Офлайн

	
	СРС 4.  Выполнение готового эскиза в графической программе.
	
	20
	

	Рубежный контроль 2
	24
	
	100

	Итоговый контроль (экзамен)
	
	
	100

	ИТОГО за дисциплину
	50
	100
	100


 
РУБРИКАТОР СУММАТИВНОГО ОЦЕНИВАНИЯ
 
КРИТЕРИИ ОЦЕНИВАНИЯ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ   
 
Название задания (баллы, % содержание от 100% РК, копировать из календаря (графика) реализации содержания дисциплины, методы преподавания и обучения

	Критерий   
	«Отлично»   
Макс. вес в % 
	«Хорошо»   
Макс. вес в % 
	«Удовлетворительно»  
Макс. вес в % 
	«Неудовлетворительно»  
Макс. вес в % 

	   
	   95-100
	   85-89	
	   65-69
	   25-49





Декан __________________________________ Әуесбайұлы Қ.   
                                                                         
Заведующий кафедры                                         Рамазан А.А.

Старший преподаватель  _________________ Абишева О.Т.
СРС.  Выполнение готового эскиза в графической программе.  (25% от 100% РК)  

	Критерий   
	«Отлично»  
20-25 %  
	«Хорошо» 
15-20%   
	«Удовлетворительно»   
10-15% 
	«Неудовлетворительно» 
 0-10% 

	Понять   принципы работы содержание графических редакторов.
	Глубокое понимание теорий, концепций профессиональной идентичности и профессионализма преподавателя. Понимать принципы графического редакционного контента.

	Понимание  концепций профессиональной идентичности и профессионализма преподавателя. Понимать принципы графического редакционного контента.

	Ограниченное понимание теорий, концепций профессиональной идентичности и профессионализма преподавателя. Понимать принципы графического редакционного контента.

	Поверхностное понимание теорий, концепций профессиональной идентичности и профессионализма преподавателя. Понимать принципы графического редакционного контента

	Владение навыками работы в различных 
графических редакторах; художественно 
 образным и объёмно-пространственном мышлением, художественным вкусом и креативностью.
	Глубокое понимание художественное и пространственное мышление, художественное чутье, креативность.
Художественное воображение, пространственное мышление, художественное чутье и креативность.
	Понимание  художественное и пространственное мышление, художественное чутье, креативность.
Художественное воображение, пространственное мышление, художественное чутье и креативность.
	Ограниченная понимание  художественное и пространственное мышление, художественное чутье, креативность.
.
	Незначительная или отсутствуют связь понимание художественное воображение, пространственное мышление, художественное чутье и креативность

	Определять композиционные приемы и стилистические особенности проектируемого объекта. 
	Глубокое понимание композиционные приемы и стилистические особенности дизайнерских объектов.
	Понимание композиционные приемы и стилистические особенности дизайнерских объектов.
	Ограниченная понимание композиционные приемы и стилистические особенности дизайнерских объектов.
	Мало или вообще нет практических рекомендаций или рекомендации очень низкого качества. 

	Анализировать композиционные принципы и приемы в иллюстрировании детской книги. 
	Глубокое понимание принципы и приемы композиции в детской книжной иллюстрации.
	Понимание  принципы и приемы композиции в детской книжной иллюстрации.
	принципы и приемы композиции в детской книжной иллюстрации.
	Мало или вообще нет практических рекомендаций или рекомендации очень низкого качества. 



